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подготовки «Корпоративный маркетинг», «Стратегический менеджмент» / Е.Д. 

Щетинина, Н.В. Дубино. – Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2016. –  202 

с. 

44. Щетинина, Е.Д. Магистерская диссертация: методические указания к 

выполнению выпускной квалификационной работы для магистрантов очной и 

заочной форм обучения направления 38.04.02 – Менеджмент профиля подготовки 

"Корпоративный маркетинг" / БГТУ им. В. Г. Шухова, каф. маркетинга; сост.: Е. 

Д. Щетинина, М. С. Старикова, Т. Н. Пономарева. – Белгород: Издательство БГТУ 

им. В. Г. Шухова, 2017. – 65 с. 

45. Щетинина, Е.Д. Магистерская диссертация [Электронный ресурс]: 

методические указания к выполнению выпускной квалификационной работы для 

магистрантов очной и заочной форм обучения направления 38.04.02 – 

Менеджмент профиля подготовки «Корпоративный маркетинг» / сост.:      Е.Д. 

Щетинина, М.С. Старикова, Т.Н. Пономарева. –  Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. 

Шухова, 2017. – 1 эл. опт. диск (CD+RW) 

https://elib.bstu.ru/Reader/Book/2017041712273840200000657523 

46. Щетинина, Е.Д. Менеджмент конкурентоспособности предприятия: 

методические указания к выполнению расчетно-графического задания для 

студентов направления подготовки 34.04.02 – Менеджмент профилей 

"Стратегическое управление", "Корпоративный маркетинг" / БГТУ им. В. Г. 

https://elib.bstu.ru/Reader/Book/2016051914122391300000657733
https://elib.bstu.ru/Reader/Book/2016082613085819000000653662
https://elib.bstu.ru/Reader/Book/2016050612544804800000654453
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Шухова, каф. маркетинга; сост. Е. Д. Щетинина. – Белгород: Издательство БГТУ 

им. В. Г. Шухова, 2017. 

47. Щетинина, Е.Д. Методические указания к прохождению преддипломной 

практики для магистрантов очной и заочной форм обучения направления 38.04.02 

– Менеджмент профиля подготовки «Корпоративный маркетинг» [Электронный 

ресурс] / БГТУ им. В.Г. Шухова, каф. маркетинга; сост.: Е.Д. Щетинина, Т.Н. 

Пономарева, Т.А. Дубровина. –  Белгород: Изд-во БГТУ им. В.Г. Шухова, 2017. – 

1 эл. опт. диск (CD+RW) 

https://elib.bstu.ru/Reader/Book/2017041712073898700000653874 

48. Щетинина, Е.Д. Управление конкурентоспособностью региона на основе 

структурного развития его нематериальных активов: монография / Е. Д. 

Щетинина, И. В. Кодрашов. – Белгород: Издательство БГТУ им. В. Г. Шухова, 

2017. – 187 с. 

49. Щетинина, Е.Д. Современные решения в менеджменте корпораций и 

регионов: монография / Е. Д. Щетинина [и др.]. – Белгород: Издательство БГТУ 

им. В. Г. Шухова, 2018. – 108 с. 

50. Щетинина, Е.Д. Креативная экономика: менеджмент и маркетинг: 

монография / Е. Д. Щетинина [и др.]; ред. Е. Д. Щетинина. – Белгород: 

Издательство БГТУ им. В. Г. Шухова, 2019. – 192 с. 

51. Щетинина, Е.Д. Промышленный маркетинг и менеджмент в условиях 

цифровизации экономики: монография / Е. Д. Щетинина [и др.]; ред. Е. Д. 

Щетинина. – Белгород: Издательство БГТУ им. В. Г. Шухова, 2020. – 190 с.  
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Приложение 6 

Сведения о профессорско-преподавательском составе 

на 2021/2022 учебный год 
 

№ 

п/п 

Название дисциплины 

(модуля) 
Ф.И.О. 

Должность и место 

работы 

Ученая 

степень 

Ученое 

звание 

1 Методология 

научного познания   

Бацанова  

Софья Владимировна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

филос. 

наук 

- 

2 Социальная 

инженерия 

Демененко  

Инна Арамовна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

социол. 

наук 

- 

3 Иностранный язык в 

профессиональной  

и научной 

деятельности 

Лагутина  

Инна Сергеевна 

 

 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

ст. преподаватель 

 

- - 

4 Управленческая 

экономика 

Кадацкая  

Дарья Вячеславовна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

начальник 

учебного отдела 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

5 Современный 

стратегический 

анализ 

Акимова  

Галина Захаровна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

6 Методы 

исследований в 

менеджменте 

Куприянов  

Сергей Васильевич 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

профессор 

д-р 

экон. 

наук 

профессор 

7 Управление 

конкурентоспособно

стью фирмы 

Щетинина  

Екатерина Даниловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

заведующая 

кафедрой 

д-р 

экон. 

наук 

профессор 

8 Маркетинг 

взаимоотношений и 

программы 

лояльности 

Микалут  

Сергей Михайлович 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент, старший 

научный 

сотрудник 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

9 Управление 

маркетинговым 

проектом 

Дубино 

Наталья Викторовна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

10 Организация и 

презентация 

маркетинговых 

исследований 

Пономарева 

Татьяна Николаевна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

11 Коммуникационная 

поддержка 

маркетинговых 

решений 

Дубино 

Наталья Викторовна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

12 Маркетинг 

инноваций 

Дубино 

Наталья Викторовна 

 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

13 Эффективность 

корпоративного 

маркетинга 

Старикова 

Мария Сергеевна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

профессор 

д-р 

экон. 

наук 

доцент 

14 Корпоративные Козлова БГТУ канд. доцент 



8 

маркетинговые 

стратегии 

Наталья Васильевна им. В.Г. Шухова, 

доцент 

экон. 

наук 

15 Управление ценовой 

политикой  

Дадалова 

Маргарита 

Всеволодовна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

16 Управление 

продажами 

Микалут  

Сергей Михайлович 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент, старший 

научный 

сотрудник 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

17 Управление 

портфелем 

продуктов и брендов 

Петимко  

Анжела Михайловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

- 

18 Корпоративная 

айдентика 

Петимко  

Анжела Михайловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

- 

19 Технолгии 

комплексного 

интернет-маркетинга 

Петимко  

Анжела Михайловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

- 

20 Цифровая 

трансформация 

маркетинговой 

деятельности 

Петимко  

Анжела Михайловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

- 

21 Учебная 

ознакомительная 

практика  

Дубровина 

Татьяна Александровна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

ст. преподаватель 

- - 

22 Учебная научно-

исследовательская 

работа  

Щетинина 

Екатерина Даниловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

заведующая 

кафедрой, 

профессор 

д-р 

экон. 

наук 

профессор 

23 Производственная 

практика по 

профилю 

профессиональной 

деятельности 

Дубровина 

Татьяна Александровна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

ст. преподаватель 

- - 

22 Производственная 

преддипломная 

практика  

Дубровина 

Татьяна Александровна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

ст. преподаватель 

- - 

23 Государственная 

итоговая аттестация 

Роздольская  

Ирина Владимировна 

АНО ВПО 

«Белгородский 

университет 

кооперации, 

экономики и 

права», 

зав. кафедрой 

маркетинга и 

менеджмента, 

профессор 

д-р 

экон. 

наук 

профессор 

Щетинина 

Екатерина Даниловна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

заведующая 

кафедрой, 

д-р 

экон. 

наук 

профессор 



9 

профессор 

Старикова 

Мария Сергеевна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

профессор, 

старший научный 

сотрудник 

д-р 

экон. 

наук 

доцент 

Пономарева 

Татьяна Николаевна 

БГТУ 

им. В.Г. Шухова, 

доцент 

канд. 

экон. 

наук 

доцент 

Милокум 

Борис Алексеевич 

ООО фирма 

«Новый БЕРЕГ», 

директор 

- - 

Шуринов 

Александр 

Валентинович 

ООО «Русский 

Проект», директор 

- - 

Картавенко 

Сергей Николаевич 

ООО «БелБизнес-

Консалтинг», 

директор 

канд. 

экон. 

наук 

- 

 

 

 


